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Mega Eventos Esportivos

| - Grande diferenca no arcabouco juridico

Copa das Confederacoes e Copa do
Mundo de Futebol

X
Jogos Olimpicos e Paraolimpicos



* LEI GERAL DA COPA

- em 30/10/2007 Brasil é confirmado pela
FIFA como sede da Copa/2014;

em 15/6/07, o Governo Federal apresentou
a FIFA 11 garantias de que o pais estaria
apto a receber o evento, acompanhada da
“garantia master”:

“O Governo da Republica Federativa do
Brasil confirma pela presente que:

(-..)



d) o Governo Federal se compromete perante a
FIFA a adotar todas as medidas e, caso seja
necessario e de acordo com a Constituicao,
aprovar ou solicitar ao Congresso Nacional, as
autoridades estaduais ou municipais que
aprovem todas as leis, decretos, portarias ou
regulamentos  nacionais, estaduais ou
municipais que possam Sser necessarios para
assegurar o cumprimento de todas as garantias
governamentais emitidas pelos orgaos do
Governo brasileiro a FIFA, para, dentro do
possivel, permitir o sucesso das Competicoes.”



000000 ooawmisemesmasAmRa
Ministério das Relacdes Exteriores
Ministério do Trabalho e Emprego

IV. Isencdo Geral de Impostos (para FIFA) Ministério da Fazenda

V. Seguranga e Protecao Ministério da Justica

~ .

VI. Bancos e Cambio Ministério da Fazenda

VII. Procedimento de Imigragao Alfandega e Check-in Ministérios da Fazenda, da Justica e da Defesa

VIII. Procedimento e Exploracao de Direitos Comerciais Ministérios da Justica; do Desenvolvimento, da
Industria e Comércio Exterior; da Cultura; e da

Ciéncia e Tecnologia

IX. Hinos e Bandeiras Nacionais Ministério das Rela¢des Exteriores
X. Indenizagao Advocacia-Geral da Unidao

Xl. Telecomunicagdo e Tecnologia da Informagao Ministério das Comunicagoes



A garantia n? 8 (Protecao e Exploracao dos
Direitos Comerciais) garante que as medidas
abaixo listadas serao implementadas, por
legislacao especifica em caso de necessidade,
no minimo 12 meses antes da Copa das
Confederacoes/13:

(i) O Marketing de Emboscada (“ambush
marketing”) por associacao com relacao as
Competicoes e/ou a FIFA serd proibido por lei;



(i) O Marketing de Emboscada por intrusao
com relacdo as Competicoes e/ou a FIFA sera
proibido por lei;

(iii) O uso nao autorizado de qualquer
propriedade intelectual da FIFA com relacao as
Competicoes e/ou a FIFA serd proibido por lei;

(iv) A proibicao de qualguer um e todos os atos
de “competicao injusta” (conforme entendida
pelas leis da Unido Europeia) com relacao as
Competicoes e/ou a FIFA;



(v) A implementacdo de exame agilizado e
procedimentos para registro de todas as marcas
comerciais, design e (se for relevante) aplicacoes de
direitos autorais da FIFA para as Competicoes;

(vi) A implementacao de exame agilizado e
procedimentos de oposicao para as marcas
comerciais de todos os terceiros, design e (se for
relevante) aplicacOes de direitos autorais da FIFA e/ou
das CompeticOes apresentados sem autorizacao por
escrito da FIFA;



(vii) A implementacdao de procedimentos
agilizados de cumprimento judicial com relacao
a execucao pela FIFA de seus direitos legais
com relacao as Competicoes;

(viii) O estabelecimento de condicao especial
“protegida” para os direitos de Pl da FIFA
referentes as Competicoes, como condicao
“protegida” para conferir ao direito de Pl assim
protegido os direitos equivalentes como
registros de marca registrada;



(ix) O registro e o wuso comercial ou
promocional de nomes de dominio consistindo
de, ou contendo marca registrada da FIFA, a
ser proibido por lei;

(x) A revenda ou distribuicao de ingressos para
as Partidas ou ingressos para Eventos
Auxiliares (salvo se for expressamente
autorizado por escrito pela FIFA) a ser proibida
por lei;



(xi) O uso de ingressos para as Partidas ou ingressos
para Eventos Auxiliares em competicdes, apostas,
promocoes, etc (salvo se for expressamente
autorizado por escrito pela FIFA) a ser proibida por lei;

(xii) A implementacdao e execucao de uma zona
exclusiva de comércio para publicidade e comércio de
rua, € no espaco aéreo uma zona de exclusao, de 2
km em torno de cada Local Oficial, na qual o direito
de realizar atividades comerciais € reservado a FIFA e
seus designados; (...) sequem-se outros oito itens.”.



Art. 32. Divulgar marcas, produtos ou servicos,
com o fim de alcancar vantagem economica ou
publicitaria, por meio de associacao direta ou
indireta com os Eventos ou Simbolos Oficiais,
sem autorizacao da FIFA ou de pessoa por ela
indicada, induzindo 32 a acreditar que tais
marcas, produtos ou servicos sao aprovados,
autorizados ou endossados pela FIFA.

Pena - detencao de 3 (trés) meses a 1 (um) ano
ou multa.



Paragrafo unico. Na mesma pena incorre quem, sem
autorizacao da FIFA ou de pessoa por ela indicada,
vincular o uso de Ingressos, convites ou qualquer
espécie de autorizacao de acesso aos Eventos a acoes
de publicidade ou atividade comerciais, com o intuito
de obter vantagem econdmica.

Art. 33. Expor marcas, negocios, estabelecimentos,
produtos, servicos ou praticar atividade promocional,
nao autorizados pela FIFA ou por pessoa por ela
indicada, atraindo de qualquer forma a atencao
publica nos locais da ocorréncia dos Eventos, com o
fim de obter vantagem econdmica ou publicitaria.



Lei do Ato Olimpico

Carta Olimpica - Lei maior da Olimpiada:

A Carta Olimpica (CO) é a codificacao dos
Principios Fundamentais do Olimpismo, das
Regras e dos Textos de Aplicacao adotados pelo
Comité Olimpico Internacional (COIl). Regula a
organizacao, as acoes e o funcionamento do
Movimento Olimpico (MO) e fixa as condicoes de
celebracao dos Jogos Olimpicos (JO). 3 objetivos:



a) A Carta Olimpica, enquanto documento de base de
natureza constitucional, fixa e apela aos principios
fundamentais e valores essenciais do Olimpismo.

b) A Carta Olimpica serve igualmente de Estatutos
para o Comité Olimpico Internacional.

c) Adicionalmente, a Carta define os direitos e
obrigacdes reciprocos das 3 principais partes
constitutivas do Movimento Olimpico,
nomeadamente o COI, as Federacoes Internacionais e
os Comités Nacionais Olimpicos, bem como os
Comités Organizadores dos Jogos Olimpicos, que
devem conformar-se com a Carta Olimpica.



Na propria Carta Olimpica ja constam algumas
das mais relevantes questdes comerciais, como
qgue os direitos sobre os Jogos Olimpicos, seus
simbolos, bem como todos os direitos de uso e
conexos sao de propriedade exclusiva do COl e
somente ele pode fixar as condicbes para o
acesso, utilizacao dos mesmos e o uso com fins
lucrativos, comerciais ou publicitarios, ou ainda
ceder uma licenca sobre a totalidade ou parte
dos seus direitos nos termos e condicoes
fixados por sua Comissao Executiva. Capitulo 1,
regra /.



Lei do Ato Olimpico:

artigos 62, 72 e 82 - autoridades federais
deverao atuar no controle, fiscalizacao e
repressao de atos ilicitos que infrinjam os
direitos sobre os simbolos relacionados aos
jogos.

artigos 92 e 10 - espacos publicitarios em
aeroportos e em areas federais de interesse
dos Jogos.



Art. 62 As autoridades federais, no ambito de suas
atribuicbes legais, deverao atuar no controle,
fiscalizacao e repressao de atos ilicitos que infrinjam

os direitos sobre os simbolos relacionados aos Jogos
Rio 2016.

Paragrafo unico. Para os fins desta Lei, a expressao
“simbolos relacionados aos Jogos 2016” refere-se a:

| - todos os signos graficamente distintivos, bandeiras,
lemas, emblemas e hinos utilizados pelo Comité
Olimpico Internacional - COl;



Il - as denominacoes “Jogos Olimpicos”, “Jogos
Paraolimpicos”, “Jogos Olimpicos Rio 2016”, “Jogos
Paraolimpicos Rio 2016”7, “XXXI| Jogos Olimpicos”, “Rio
2016”, “Rio Olimpiadas”, “Rio Olimpiadas 2016”, “Rio
Paraolimpiadas”, “Rio Paraolimpiadas 2016” e demais
abreviacoes e variacoes e ainda aquelas igualmente
relacionadas que, porventura, venham a ser criadas
dentro dos mesmos objetivos, em qualquer idioma,
inclusive aquelas de dominio eletronico em sitios da
internet; Il - o nome, o emblema, a bandeira, o hino,
o lema e as marcas e outros simbolos do Comité

Organizador dos Jogos Rio 2016; e



IV - os mascotes, as marcas, as tochas e outros
simbolos relacionados aos XXXI Jogos Olimpicos,
Jogos Olimpicos Rio 2016 e Jogos Paraolimpicos Rio
2016.

Art. 72 E vedada a utilizacido de quaisquer dos
simbolos relacionados aos Jogos Rio 2016
mencionados no art. 62 para fins comerciais ou nao,
salvo mediante prévia e expressa autorizacao do
Comité Organizador dos Jogos Rio 2016 ou do COl.



Art. 82 A vedacao a que se refere o art. 7¢
estende-se a utilizacdao de termos e expressoes
gue, apesar de nao se enquadrarem no rol de
simbolos mencionados nesta Lei, com estes
possuam semelhanca suficiente para provocar
associacao indevida de quaisquer produtos e
servicos, ou mesmo de alguma empresa,
negociacao ou evento, com os Jogos Rio 2016
ou com o Movimento Olimpico.



Lei Pelé (9.615/98) - Art. 15. Ao Comité Olimpico
Brasileiro-COB, entidade juridica de direito privado,
compete representar o Pais nos eventos olimpicos, pan-
americanos e outros de igual natureza, no Comité
Olimpico Internacional e nos movimentos olimpicos
internacionais, e fomentar o movimento olimpico no
territorio nacional, em conformidade com as disposicoes
da Constituicao Federal, bem como com as disposicoes
estatutarias e regulamentares do Comité Olimpico
Internacional e da Carta Olimpica.

§ 1lo Cabera ao Comité Olimpico Brasileiro-COB
representar o olimpismo brasileiro junto aos poderes
publicos.



§ 20 E privativo do COB e do CPOB o uso das bandeiras,
lemas, hinos e simbolos olimpicos e paraolimpicos, assim
como das denominacdes "jogos olimpicos", "olimpiadas”,
"jogos paraolimpicos” e "paraolimpiadas”, permitida a
utilizacao destas ultimas quando se tratar de eventos

vinculados ao desporto educacional e de participacao.

§ 40 Sao vedados o registro e uso para qualquer fim de
sinal que integre o simbolo olimpico ou que o contenha

A protecao as marcas e simbolos olimpicos ja vigora no

Brasil desde o Decreto Legislativo 21 de 4/6/84 que
aprovou o texto do tratado de Nairobi sobre a protecao

ao Simbolo Olimpico (Decreto 90.129/84).



Il — Patrocinio de Atletas e uso de sua imagem
* Contrato de Licenca de Uso de Imagem:

 Objeto: utilizacago de um bem juridico
personalissimo e inalienavel, que goza de
protecao constitucional (CF, art. 59, incisos V
e X).

e Contratos devem ser interpretados de forma
restritiva e apresentar condicoes bastante
detalhadas que especifiguem exatamente o
gue esta sendo autorizado.



Tem natureza civil. Nao integra o salario a nao
ser gue seja comprovada fraude.

Nao tem prazo maximo (como ocorre no
Contrato de Trabalho) e geralmente envolve
trés partes: clube, atleta — como anuente - e
empresa constituida pelo atleta para receber
pelo direito de imagem na juridica e n3ao na
fisica (imposto).

-Ma redacao ou ma utilizacao dos contratos de
imagem acaba evidenciando intencdo de
fraude contra o fisco.



Art. 87. A denominacao e os simbolos de entidade de
administracao do desporto ou pratica desportiva, bem
como o0 nome ou apelido desportivo do atleta
profissional, sao de propriedade exclusiva dos mesmos,
contando com a protecao legal, valida para todo o
territorio nacional, por tempo indeterminado, sem
necessidade de registro ou averbacdao no orgao
competente.

Paragrafo Unico. A garantia legal outorgada as entidades e
aos atletas referidos neste artigo permite-lhes o uso
comercial de sua denominacao, simbolos, nomes e
apelidos.



Art. 87-A. O direito ao uso da imagem do
atleta pode ser por ele cedido ou explorado,
mediante ajuste contratual de natureza civil e
com fixacao de direitos, deveres e condicoes
inconfundiveis com o contrato especial de
trabalho desportivo.

Artigo 20 do Cdédigo Civil, artigo 59, incisos Ill, X
e XXVIII, letra “a”



* Problemas: Pirataria, Marketing  de
emboscada ou de associacao (ambush
marketing), “Crise mundial”, reducao dos
investimentos, Lentidao e desconhecimento
da Justica — matéria especifica, Amadorismo
do gestores esportivos
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