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COCA-COLA BRASIL

72 ANOS DE HISTORIA

45 FABRICAS

11 GRUPOS FABRICANTES

66 MIL EMPREGOS DIRETOS E 600
MIL INDIRETOS

4o0. MERCADO EM VOLUME



A COGA-COLA FIRMOU SEU PRIMEIRO CONTRATO DE
PARGERIA COM A FIFA EM 1974
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http://www.mundodastribos.com/promocao-o-mascote-e-nosso-coca-cola.html

AN Y L N O Y e N
l1[][](1

AS PROMOGOES

S6 com a Coca-Cola.
Johnson&Johnson

e Sony vocé concorre

a 500 pares de Ingressos: INGRESSOS™ PARA JOG0S DA

Serao 1.000 torcedores. COPA DO MUNDO DA FIFA™

Dﬂnﬂs—m-ﬂ

VOCE NA COPA
DO MUNDO DA FIFA

ABOLADO
JOGO DOBRASIL
PODESER SUA

QUER SABER SE VOCE

PARA ASSISTIR AOS JOGOS-DA COPA DO MUNDO DA FIFA 2014™
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http://economia.uol.com.br/album/2014/01/14/minigarrafinhas-da-coca-cola-estao-de-volta.htm

0 SISTEMA DE IDENTIDADE VISUAL






http://blogdoriovermelho.blogspot.com/2013/12/vencedores-da-copa-coca-cola-terao.html
https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&docid=Wi4Iu13Wo6St5M&tbnid=MSq8QErjlHZS_M:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.ofuxico.com.br/fotos-de-famosos/luciano-huck-lanca-em-comunidade-do-rio-o-mascote-da-copa-de-2014/2012/09/17-5834.html&ei=ErrrU6HYNNDNsQSk0oKADA&bvm=bv.72938740,d.cWc&psig=AFQjCNHOAJGZUFnRzFnyM51DryNk94XDkA&ust=1408043843464830
http://www.sinomar.com.br/portal/coluna.asp?codigo=2059

AS CAMPANHAS:
0 MANIFESTO
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PR: MAIS DE 7 MIL INSEHGf]E§ ERS 250MM EM
MIDIA ESPONTANEA

UOL ECONOMIA

Coca-Cola garante aporte
de R$ 16 bllhoes ao Brasﬂ
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5 Copa2014: Coca é amarca mais lembrada
3 Patrocinadora do Mundial da Fifa foi citada por 74% dos entrevistados em
pesquisa feita pelo Instituto Qualibest
[l s arsenmgsceone e

a +a

Em pesquiss reslizads pelo
Institute Qualibest,
‘apresentada nessa sexta feira
21, 2 Goca-Gole foi & marca
mais lembradis pelos
torcedores emrelacio & Copa
o Mundo, com 74% de
lemrangs estimuleds. Fram
feitas 1.854 entravistas para o
estudo,

Apés & Coca-Cols, dentre o
Gemals patocinadorss da
Fife, vieram ltzd (61%), Viss
{59%), Adidas (48%),
McDonslds (343, O (27%) Sony (26%) e Bucdweise (20%. Denlre empresas
forem das Petrobrds (45%), Vivo (38%) e Banco

Aonesbasca Cocaois s 0pockio 8 Sme s
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v Dinigachs

Natheus v o

do Brasil (26%)

Segundo Lusie Nicoling, diretors de marketing & inovacio d Instituto
Qualibest, o patrocinio de uma marca & um esporte divide as opinides: parte
dos entrevista &apenes tratégia de marketing &
outta prcela cosidesa Qe empeesa s mpara com o sporte € orcida

“A qulidade des marces, produtos & senvigos ¢ obrigacdo, Ninguém meis

discute isso. @ que vem na sequénda & o respeito & comprometimento. lso.
et sim, & o que sedimenta o caminho da preferéncia das marcas. Tem que ter
de comprometiment
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Gandula na Copa, conterraneo de
Garrincha conhece o Maracana

Matheus Silva dos Santos, 15, & um dos 445 jovens que sé preparam para a fungio

A . . uma histor iz Lusia.
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COCA-COLA LANGA
CAMPANHA PARA 2014 TR

Emprosa, qua imvesta S 1 bilhies o Brasi, estroa -
camarcial com o masoots da Copa, o tatu-bola fotal

Rumoa T
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Nos estadios da Copa,
——— - 64%dopiiblico (=]
consumiu produtos da
Coca-Cola, diz Michel
DavidovichB7
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Coca-Cola aposta no Brasil e
lanca campanha da Copa de 2014

Patrocinadora do Mundial terd comercial e embalagens tematicas
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veiario com

PARA NAO ESQUE
Gandulano
Mundial aos 15 anos

Para ser gandula, Samara,
que atualmente joga como
lateral direita de sua equipe,
participou da Copa Coca-
ca, uma promocao que
selecionou 445 jovens aptos
RoowiGo Brxrowuce: 4 atzar s 64 paridas. Ela
redigsbclicinfogbanant, fof ¥ Campen da i
(etapa Rio) e, d('pu\ de par-
euforia da Copa ticipar do treinamento de
contagiou muitos  gandulas, foi aprovada para
jovens, mas dois  integrara equipe do Mundi-
iocas estdo ain-  al. Ela atuard como gandula
damais entusiasmados. Mo-  na disputa entre Espanha e
radora da Barra da Tijuca, Chile, a 19+ partida do Mun:
Samara de Freitas Martins ~ dial, que acontece no Rio,
Lino, de 15.an0s, ndo escon- ~ além de estar presente nas
de a emaglo por participar _ quaréas defnal.
do Mundo como ero seguir no esporte
g1ndula NaCidadedeDeus, ¢ ser uma atfeta de ponta
o flamenguista Pablo Roque  Participar do Mund
da Silva, da mesma idade, trar no campo qm"(‘(l p.nlu)
também vibra com 0 Mundi- de uma competicio interna-
al. Ele serd encarregado de  cional e No N0Ss0 pais, serd
carregar uma bandeira na um sonho realizado. £ algo
partida marcada para o dia  Indescritivel — enfatiza a jo-
quatro de julho, as 13h, no  vem, que quer se aperfeigoar

Samara Lino vibra com
achance de fazer
parte da competigio

Maracand, pelas quartas de nos Estados Unidos, com
nal. uma bolsa de estudos em
— Serd algo que vai mar- uma universidade, por meio

caraminha vida. Esto de um intercambio ofereci-
voss com €sea conquista s 4o pela sua equipe.
sei que nunca mais vou es-  Samara, além de gandula,
quecer este momento — também participardda com-
afirma Samara, atleta doTe-  peticio como carregadora
am Chicago Brasil, um time ~ de bandeira. Indicada por
de futebol feminino que seu pai, ela entraré em cam-
tem parceria com varios po na partida entre ltalia e
clubes no exterior. Uruguai, a 397 disputa da
Copa, em Natal

3
Pablo umlu-m esté muito
entusiasma
— laso sgnifica mustopera
mim, pois tive a oportuni-
dade de entrar na Co-

da,
representando o
meu pais. £
uma honra —
diz

y «a
1,80m, Pa-

blo tentou ser

jogador de bas

quete. Mas foi nos
campinhos improvi-
sados na Cidade de
Deus, jogando pelada,
que ele encontrou sua

verdadeira vocagio:
— Amo o futebol e

Mundo — orgulha-
se o jovem, indicado
por uma amiga de

sua mae para ser

carregador de ban-
deira.

Futebol N idios, 64% do piibl;

Emogiio. Sei que nunca

ATACA DO
MUNDO
E NOSSA

0 troféu mais
importante do
futebol chega
ao Rio para
um evento
com shows,
exposicao

e filme

ncapa cidades .m ‘s va
receber fatas temdticas com o
atu-h m.mp..m comote

com uma bols azul, que val  campanha sobre 0 Mandial. o

Venda da Coca-Cola na -
Copado Mundo é recorde - - -

mais vou aste
momentd’, afima Samara
scbrea participagio na
Copa doMundo




0 MARKETING DE
EMBOSCADA NA GOPA
DO MUNDO DA FHIFA™




LE| GERAL
A GOPA

MARKETING DE
EMBOSCADA
POR ASSOCIACAO

ART. 32 DIVULGAR
MARCAS, PRODUTOS OU
SERVICOS, COM O FIM DE

| ALCANCAR VANTAGEM

ECONOMICA OU

| PUBLICITARIA, POR MEIO

DE ASSOCIAGAQ DIRETA

| OU INDIRETA COM OS

EVENTOS OU SIMBOLOS
OFICIAIS (...) INDUZINDO
TERCEIROS A ACREDITAR
QUE TAIS MARCAS,
PRODUTOS OU SERVICOS
SAO APROVADOS,
AUTORIZADOS OU
ENDOSSADOS PELA FIFA




= ALGUNS GASOS DETEGTADOS E REPORTADOS (Ambush)
v' GATORADE - SP




ALGUNS CASOS DETECTADOS E REPORTADOS (Ambush)

v' GATORADE - SP

99" o segundo filme: Uso da handeira nacional com faixa contendo “BRASIL COPA
20147




= ALGUNS GASOS DETEGTADOS E REPORTADOS (Ambush)

v LEW'LARA - SP REPLAY DE GOL?
MILHOES

DE TORCEDORES
ESTAO VENDO
O REPLAY

DAS NOSSAS
CAMPANHAS.

Em 2014, se sua marca quiser folar

de esporle do jeito que nossos clientes

@ estdo falondo, traga o sua confa.
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= ALGUNS GASOS DETEGTADOS E REPORTADOS (Ambush)
v FORS REFRIGERANTES - SP

A COPA DO MUNDO 2070

AGORA £ PRA VALER!
TORCENDO COM A FORS!

Dia 22/06, 3s 16h, faga
Kakalo Franchini, da Fors sua aposta para o jogo entre

Refrigerantes, espera estar na m ' .
‘lista’ da Copa BRA ‘




v PEPSI - S0 Paulo

’ . -,.._:,‘:.? 63 » 5
AS SUAs maRcas PREFERIP?

ESCALE A SUA E APHOVEOTE.




v BEBIDAS CONQUISTA - Sao Paulo
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v REFRIKO - Parana




v AGUA MINERAL SANTA MARIA - Rio Grande do Norte
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A SANTA MARIA
VESTE'BRASIL!'.‘

SANTA MARIA

A AGRA 005 O 368

Agua Mineral Santa Maria
2 de abril

Quem disse que nos iriamos ficar de fora dessa Copa? A Santa Maria esta com o Brasil
Intefro junto!

) -
———

A SANTA MARIA
VESTE BRASIL!4®

Agua Mineral Santa Maria
7 de maio

Hoje € dia de convocacdo do time que vai defender nosso Brasil na Copa
do Mundo, mas o time Santa Maria ja estd convocado!


https://www.facebook.com/AguaMineralSantaMaria?ref=stream&hc_location=timeline
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=645777395471080&set=a.392914197424069.84868.391742527541236&type=1
https://www.facebook.com/AguaMineralSantaMaria?ref=stream&hc_location=timeline
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=661003920615094&set=a.392914197424069.84868.391742527541236&type=1

v MAHOU - Porto Rico
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= OUTROS CASOS

v GELOMASTER - RI

v' PRO DE FORNO - CE




| ART. 33 EXPOR MARGte.

NEGOCIOS,

| ESTABELECIMENTOS,
PRODUTOS, SERVICOS
| OUPRATICAR
ATIVIDADE

| PROMOCIONAL (..)

| ATRAINDO DE

UER FORMA A
PUBLICA

——

OCORRENCIA DOS
EVENTOS, COMO FIM
DE OBTER VANTAGEM
ECONOMICA OU
PUBLICITARIA




v BATEGOS CORONA v FITAS IGUATEMI




DAS'.AREAS DE
RESTRICAO COMERCIAL
E VIAS DE ACESSO

ART. 1. AUNIAO COLABORARA

COM OS ESTADOQS, O DISTRITO
FEDERAL E OS MUNICIPIOS QUE
SEDIARAO OS EVENTOS (..) PARA
ASSEGURAR AFIFA (L) A
AUTORIZACAO PARA, COM
EXCLUSIVIDADE, DIVULGAR SUAS
MARCAS, DISTRIBUIR, VENDER,

DAR PUBLICIDADE OU REALIZAR
PROPAGANDA DE PRODUTOS E
SERVICOS, BEM COMO OUTRAS
ATIVIDADES PROMOCIONAIS OU

DE COMERCIO DE RUA, NOS LOCAIS
OFICIAIS DE COMPETICAO, NAS
SUAS IMEDIAGOES E PRINCIPAIS
VIAS DE ACESSO

Te OS LIMITES DAS AREAS DE
EXCLUSIVIDADE RELACIONADAS
AOS LOCAIS OFICIAIS DE
COMPETICAO SERAD
TEMPESTIVAMENTE ESTABELECIDOS
PELA AUTORIDADE COMPETENTE, (..)
OBSERVADO O PERIMETRO MAXIMO
DE 2 KM (DOIS QUILOMETROS) AO
REDOR DOS REFERIDOS LOCAIS
OFICIAIS DE COMPETICAO

22 ADELIMITACAQ DAS AREAS
DE EXCLUSIVIDADE RELACIONADAS
AOS LOCAIS OFICIAIS DE COMPETICAQ
NAO PREJUDICARA AS ATIVIDADES
DOS ESTABELECIMENTOS
REGULARMENTE EM
FUNCIONAMENTO, DESDE QUE
SEM QUALQUER FORMA DE
ASSOCIACAQ AOS EVENTOS (..).




v FORTALEZA




v REGIFE
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COMO NAO

PATROCINADORES
ATIVARAM
LEGALMENTE




v" SUBWAY

QUEM TEM LEVEZA, MANDA BEM.

N
N
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SANDUICHES LE\IiSS}MOS SUBWAY".
TAO LEVES QUE VOCE PODE EXPERIMENTAR TODOS.




v" NETFLIX —

Alrise 20t com v mvedatuda (om © 1eu
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v" GREDIT CREDIT SUISSE\ i
SUISSE

O Credit Suisse ajudou a Lenovo a lancar no
Brasil a tecnologia das estacoes espaciais.

Ao facitar a aquisigho da CCE, a masor tabeicante deo produtos eletrémcos
6o Brasd, o Credit Suisse ajudou a Lenovo a aumentas SUd presenca na
jorcera eCONOMYA QUEe Mas Cresce no mundo, € um enorme salto, mesmo
PAra a empresa que possibila © uso de computadores no *IDAGO.

credit-suisse.com/lenovo




PRONIMOS DESAFIOS: 0S
J0GOS OLIMPICOS E
PARALIMPICOS RIO 2016™




") 4 AMBUSH MARKETING

POCARI SWEET
ondres 2012™
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AMBUSH MARKETING

" GATORADE
Londres 2012™



 BURCERKING
JLIMPIADRA] cO1c

Minha #spiderfriday é pra comemorar que a

cada medalha que o Brasil ganhar, vamos ter
batata em dobro no @BurgerKingBR no dia
seguinte!




 FOR GOODNESS SHAKES
JLIMPIADAS cOlc

For Goodness Shakes

We're celebrating the success of Team GB after an inspiring
Olympic Games. Save 20.12% OFF EVERYTHING at

~




AMBUSH MARKETING

- JUICE FOR LIFE
\Londres 2012™
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SOCHI 2014™
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AMBUSH MARKETING
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AMBUSH MARKETING

4 ZippoSavesOlympics
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AMBUSH MARKETING

(Rio2otb

i

o/ oL N _g@_' O =m®
ALYy

Jogos Olimpicos - Rio de Janeiro - Brasil - 2016
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0 CLIMA NA UNIFOR JA E DE OLIMPIADA
PREPARE 0 FOLEGO PARA A OLIMPIADA UNIFOR 40 ANOS

Mais de 10 modalidades Corrida de Rua Unifor
no Parque Desportivo Unifor  10km. Encare o desafio b
27 de abril a 18 de maio 19 de maio

U
Venha assistir e torcer Inscreva-se e NG & 5
N

GMRC / UNIFOR
« Rio 2016™"

Categorias Escolar www.uniforbr/ corridaderua
¢ Universitario/ Aberto Ginasio Poliesportivo Unifor
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0BRIGADO!

PEORD VISCONTI

PVISCONTI@COCA-COLA.COM



