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Marcas fluidas

entre o risco e a
oportunidade
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Marcas fluidas

ou “tudo o que é solido
desmancha (...)”
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1. O gue e?

2. Raizes do fenOmeno
3. Limites da protecao
4. Riscos
5. Oportunidades
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. Oquee

Marcas tradicionalmente sao estaticas,
estaveis e raramente sofrem alteracoes

Quando mudam, isto se da de maneira

linear, ao longo do tempo, ou entao em
funcao de mercados locais
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1. Oqueeé

Marcas fluidas operam em outro nivel, pois buscam
relativizar os requisitos que tradicionalmente estao
associados as marcas tais como as conhecemos
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1. Oqueeé

Estabilidade da forma
Pregnancia do nome
Estanqueidade do sentido
Impermeabilidade ao mundo
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Estabilidade da forma
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Pregnancia do nome
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Estanqueidade do sentido

Christiaan Huygens' Birthday (Netheriands) Diwali (India)
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Impermeabilidade ao mundo
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AUG | MARS ROVER
5 | LANDS

JUNE 25 | PRIDE

> ) AUG 14 | ELVIS WEEK

wilks Favorite Cookie
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5 OBE

JULY | DELTA AQUARID
JULY 14 | BASTILLE DAY 29 | METEOR SHOWER
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2. Raizes do fenbmeno

Centralidade da internet
Protagonismo das redes sociais

Empoderamento dos consumidores/horizontalidade
das relacoes de consumo
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2. Raizes do fenbmeno

Aderéncia a cultura do mashup
Resposta as parodias?

Uso cada vez mais intenso da ironia e da
metalinguagem

Busca pela inovacao
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3. Limites da protecao

Modelos de protecao
Fronteiras do direito
Questoes de enforcement
E a questao da “integridade™?
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3. Limites da protecao

TRIPS: “Qualquer sinal, ou combinacao de sinais,
capaz de distinguir bens e servicos de um
empreendimento dagueles de outro
empreendimento, podera constituir uma marca”
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3. Limites da protecao

“Art. 155. O pedido devera referir-se a um unico
sinal distintivo(...)”
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3. Limites da protecao

Art. 143: “Caducara o registro (...) se a marca tiver
sido usada com modificacao que implique

alteracao de seu carater distintivo original, tal
como constante do certificado de registro”

Www.inpi.gov.br




INSTITUTO
' NACIONAL
A DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

3. Limites da protecao

Protecao por meio de variagcoes da marca-mae

Protecao complementar por desenho
iIndustrial/direito de autor

Concorréncia desleal

Www.inpi.gov.br




INSTITUTO
' NACIONAL
A DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

4. Riscos

Perda da capacidade distintiva
Como provar o uso?

Confusao entre os consumidores
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5. Oportunidades

Ressignificar a relacao com o consumidor
Aprimorar a Imagem da marca
Inspirar o aperfeicoamento do marco legal

Atualizar a funcao e o alcance das marcas num
mundo cada vez mais dinamico



Marcas sao fluidas porgue sao
fluidas as relacOes entre marca e
consumidor
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_ Marcas “tradicionais” Marcas fluidas

Relacdo com o consumidor

Valores

Requisitos

Autodefinicao

Estratégia top-down

Os valores sao evocados
pela marca

Estanqueidade do sentido
Estabilidade da forma
Permanéncia do sentido
Impermeabilidade ao mundo

“Trademarks”

Os consumidores interagem
com as marcas

Os valores aderem a propria
forma da marca. As marcas
“‘conversam” com 0s
consumidores

Relativizam tais requisitos,
falando de si na “terceira
pessoa’

“Lovemarks”
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© Risco acentuado Time to have fun
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Zona de seguranca Hora de ousar?

Grau de reconhecimento da marca-mae
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Questoes em aberto
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Como equacionar a busca por
Inovacoes na marca e a seguranca
juridica?
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Como oferecer os melhores meios
de protecao para as marcas
fluidas?
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Quem é o real detentor da marca?

Www.inpi.gov.br




INSTITUTO
' NACIONAL
A DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

Muito
obrigado!

Vinicius Bogéa Camara




